Interpellation av Andréa Hedin (M) till skolborgarradet Emilia
Bjuggren (S) angaende marknadsforing

I budgeten for 2026 presenterar det rodgrona styret en ideologiskt driven plan for att fler barn
ska gé& i kommunala skolor. Men 1 stéllet for att fokusera pé att hoja kvaliteten 1
undervisningen och bejaka olika utforare ska man slussa barnen till kommunala skolor genom
informationskampanjer, samverkan med forskolor och social ingenjorskonst.

Stockholms skolor star infor reella utmaningar, sérskilt géllande likvardigheten. Moderaterna
har aterkommande pekat pa de sjunkande kunskapsresultaten och den 6kande otryggheten i
manga av stadens skolor. Vi ser hur elever, sdrskilt 1 vira utsatta omraden, lamnar
grundskolan utan gymnasiebehorighet, och hur skillnaderna mellan skolor vixer.

I detta ldge ar det djupt oroande att den rodgrona majoritetens frimsta svar inte dr att med full
kraft fokusera pa skolans kdrnuppdrag som utgors av kunskapsformedling, trygghet och
studiero. Istdllet kommer skattebetalarnas pengar ldggas pd en marknadsforingskampan;j.

Att aktivt forsoka locka over elever fran skolor deras vardnadshavare noggrant valt, till skolor
som bevisligen presterar sdmre, dr dessutom ett underkdnnande av fordldrarnas forméga att
fatta beslut for sina egna barn. Det dr anmérkningsvért att den rddgrona majoriteten véljer att
recensera vardnadshavares fria val och forsoker fa dem att vilja ndgot annat.

Det framkommer ocksa 1 forslaget att forskolor ska involveras 1 att slussa barn till de
kommunala skolorna genom en tdtare samverkan mellan skolorna och forskolorna.

For oss moderater ar det sjdlvklart att resurserna ska ga till det som faktiskt gor skillnad for
eleverna: mindre klasser, fler larare, moderna liromedel och riktade insatser for att
aterupprétta ordning och reda. Att da prioritera reklam framfor utbildningens kvalitet dr inte
bara ansvarslost, det ar ett svek mot de elever som behover allt stod de kan fa.

Med anledning av ovanstdende vill jag stilla foljande fragor till skolborgarradet:
1. Hur mycket kommer denna marknadsforingskampanj att kosta?

2. Vilka direktiv kommer forskolorna att i kring att informera vardnadshavare om
mojliga alternativ till grundskola for deras barn?

3. Pa vilket sétt anser skolborgarradet att en marknadsforingskampanj &r en mer
prioriterad atgird for att vinda den negativa kunskapsutvecklingen i manga av stadens
skolor?

4. Vilka konkreta och métbara mal vill skolborgarrddet stélla upp for denna kampanj,
och hur avser skolborgarradet att utvdrdera om insatsen leder till att fler elever véljer
dessa skolor och, framfor allt, om det bidrar till hdjda kunskapsresultat och 6kad
likvérdighet 1 staden som helhet?
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